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[ EDITORIALE ]

Il mercato volta le spalle
all'azienda ltalia

m di Andrea Segre

1 dato era nell’aria, ma fintanto che dall’o-

racolo ufficiale (Istat) non sono uscite le ci-
fre nessuno si azzardava a far previsioni: ma-
de in Italy mai peggio di cosi dal ‘lontano’
1992, quando la lira usci dal sistema moneta-
rio europeo. Qualcuno lo ricordera: era I’an-
no della bufera sulla lira e della svalutazio-
ne. Da allora la bilancia commerciale italia-
na e sempre stata in attivo. Nel 2004 invece
ha chiuso in rosso denunciando un deficit di
393 milioni di euro. Le esportazioni sono au-
mentate del 5,7%), ma l'incremento é stato in-
sufficiente a coprire I'import, cresciuto del 7
percento. Cos’é successo?

lioni). Il problema vero pero va ricercato nel
calo drammatico di competitivita del made in
Italy. Si tratta proprio di una difficolta strut-
turale delle nostre imprese, agroalimentari
comprese, di competere sui mercati comuni-
tari e internazionali. E vero, dobbiamo preoc-
cuparci delle vagonate di rosso concentrato di
pomodoro che arrivano dalla Cina (va beh).
Cosi come dobbiamo gioire per gli ottimi ri-
sultati di un altro comparto rosso, il vino: il
Brunello di Montalcino é stato paragonato al-
la rossa Ferrari alludendo allo stesso effetto
traino per tutto il comparto (sara vero). Ma

cio che deve farci riflette-

Semplice: sono calate le
vendite all’estero delle co-
siddette punte di diaman-
te dell’economia naziona-
le: abbigliamento, scarpe
e... agricoltura. Si, anche
Pagricoltura, incluse le at-

La perdita di competitivita
pesa sempre di pitl sui conti
con I’estero, anche

in agricoltura

re e un altro rosso, molto
piu profondo: quello del-
le nostre esportazioni sui
mercati comunitari (-13%)
e nordamericani (-9%).
Evidentemente stiamo
giocando la partita della

tivita della pesca e della

silvicoltura, ha fatto registrare una forte fles-
sione delle esportazioni totali: -9,9% rispetto
al 2003, sia all’interno che all’esterno dell’Ue.
Sono diminuite anche le importazioni, pur se
in misura meno rilevante (-2,1%).

Il saldo negativo sale dunque a meno 5.367
milioni di euro, 219 milioni in pit rispetto al
2003 (+4,3%). Anche per i prodotti alimenta-
ri trasformati il saldo € negativo (-3.821 mi-
lioni di euro). Fa eccezione soltanto il vino, la
cui domanda non si ferma: +3 % in valore. Nel
complesso, comunque, il deficit della bilan-
cia agro-alimentare totalizza nel 2004 ben
9.188 milioni di euro, +3,1% rispetto all’anno
prima. Se poi uno volesse entrare nei dettagli
degli indicatori delle performance commer-
ciali, ma ci sara tempo per analisi fin troppo
dettagliate, il quadro assumerebbe contorni
veramente preoccupanti. Meglio fermarsi qui,
ora, e cercare di capire le cause di questo pro-
fondo rosso. In modo, magari, da evitare che
il ‘buco’ si allarghi troppo. Certo, il supereu-
ro non ci aiuta: nell’Ue infatti il saldo nega-
tivo nel 2004 (1.680 milioni) & molto peggio-
rato rispetto all’anno precedente (1.331 mi-

competizione globale in
una palese condizione di inferiorita. Il risul-
tato del 2004 non e contingente: con tutta pro-
babilita e solo I'inizio di una fase il cui anda-
mento va invertito al piu presto. Tanto prima,
tanto meglio.
Se ne ¢ accorto da un pezzo il governo, natu-
ralmente. Ma fra infiniti vertici e controvertici
sulla competitivita, annunci di decreti e dise-
gni di legge omnicomprensivi, fin troppo arti-
colati piani di sviluppo, disperata ricerca di ri-
sorse mai sufficienti, si sta facendo un po’ tar-
di. Per’agricoltura e noto da tempo cio che ser-
virebbe con interventi di ampio respiro e di lun-
go periodo. Ecco alcune parole chiave, in ordi-
ne sparso: riduzione (degli oneri sociali e pre-
videnziali), semplificazione (burocratico-am-
ministrativa), integrazione (delle filiere), inno-
vazione (ricerca e sviluppo), infrastrutturazio-
ne. Limportante e incominciare, veramente.
Meglio se facendo “sistema”. All’Azienda Ita-
lia manca infatti un approccio sistemico: ci muo-
viamo sempre in ordine sparso. Adesso pero ba-
sterebbe muoversi: perché la perdita di compe-
titivita pesera sempre di pitt sui conti con 1'e-
stero. E allora diventera tutto rosso. u
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